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| REPUBLICA BOLIVARIANA DE VENEZUELA
& ¢ MUNICIPIO COLINA ESTADO FALCON

El QQfﬁ;Céjo' Municipal de Colina, en uso de las atribuciones legales que le confiere los
Arficulo 168, Numeral 3°; 175; 179, Numeral 2 y 317 de la Constitucién de la
Republica Bolivariana de Venezuela y Articulo 95, Numeral 1, de la Ley Orgéanica

del Poder Publico Municipal.

REFORMA DE LA ORDENANZA DE IMPUESTO SOBRE PROPAGANDA Y
PUBLICIDAD COMERCIAL DEL MUNICIPIO COLINA

CAPITULO1
DISPOSICIONES GENERALES
ARTIC[TLO N°1: La presente Ordenanza tiene por objeto regular la publicidad comercial

que sea editada, instalada, transmitida, exhibida o distribuida en Jurisdiccion del Municipio

"V. Colma.

i
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ARTi’éULO N° 2: A los efectos de esta Ordenanza se entiende por publicidad comercial,

t@ﬂg anuncio o mensaje divulgado por cualquier medio destinado a dar a conocer, promover

& informar sobre productos, espectaculos, servicios, empresas o establecimientos

mercantiles y similares, con el fin de atraer de forma directa o indirecta, a consumidores,

consumidoras, compradores, compradoras, usuarias o usuarios de los mismos.

ARTICULO N° 3: La Publicidad Comercial que se realice en jurisdiccion del Municipio

Colina, deberd igualmente cumplir con las disposiciones de caracter Nacional que regulen

la materia.

PARAGRAFO UNICO: Es de la responsabilidad y competencia del Servicio

desconcentrado de Administracion Tributaria, la vigilancia, control y aplicacion de la

presente Ordenanza y de las demds disposiciones legales aplicables a esta materia, asi como

su fiscalizacion, sin perjuicio de las atribuciones del Alcalde o Alcaldesa en su condicion

de maxima autoridad ejecutiva.
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A‘RTICULO N° 4: La Publicidad Comercial que se haga a cualzud o destreza, debera ‘
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- empresa y producto, o sobre exhibiciones artisticas. de habill | 3 :ﬁ\(
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idi o . : . si
oma Espafiol Latinoamericano. Se exceptian de estd dispo

a%ﬂstme a la verdad.
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actada correctamente en
icion la pubhcuiad Q‘b\g ({,‘

ge refieran & nombres W

contenga palabras no traducibles al Espaﬁol Latinoamericano, las que e L
iales debidamente registra 5

sin traduccio

ARTICULO N° 5: Toda Publicidad Comercial debe S€T red

ublici . gt ; i :
publicidad en idiomas indigenas, sera permitida aun

Latinoamericano,

. . i ia autorizara la
Pardigrafo Primero: El Servicio desconcentrado de Administracion Tributarl

) gk 1SMO.
publicidad en idioma extranjero, cuando esté dirigida y para promover ki

' 1 Servicio
Parigrafo Segundo: Fuera de los casos previstos en el paragrafo anterion ) ik
dad en idioma

desconcentrado de Administracién Tributaria podra autorizar la publici

afiol Latmoamerlcano

ex
tranjero, siempre que sea publicidad con su traduccion al Esp
Y

ARTICULO N° 6: Corresponde a las personas naturales O juridicas qug re%l&é?' ‘

publicidad comercial en jurisdiccion del Municipio Colina: e
[
7

1. Cumplir con la obligacién tributaria dentro de los lapsos prev1stos -en esta
I o I L

Ordenanza, asi como los demas deberes formales contemplados en la misma._

2. Mantener en buen estado los medios publicitarios que coloquen y retirar aquellos

que no llenan las condiciones estéticas y de seguridad requerida o que contengan

mensajes que hayan perdido vigencia,
3. Informar inmediatamente a las autoridades competentes cualquier cambio de

estructura, de motivo y de forma de los medios publicitarios.

4. Participar por escrito al Servicio desconcentrado de Administracién Tributaria, el
retiro de las vallas o de cualquier medio publicitario para poner fin a la obligaciér
impositiva correspondiente debiendo estar solvente para la fecha, con el impuesto
SuS accesorios respectivos.

5. Remover los medios publicitarios que no se ajusten a lo establecido en es
Ordenanza, o en su defecto lo hara el Municipio por sus propios medios, y |

gastos que estos generen se cargaran a quienes correspondan, sin perjuicio de
;]

aplicacion de las sanciones previstas en esta Ordenanza



CAPITULO II
DE LAS EMPRESAS DE PUBLICIDAD ‘
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ARTICULO N° 7: A los efectos de esta Ordenanza,
e manera permanente O eventual asu

|
se entiende por empresa ’4@% e
= “ . _®

Jpublicidad, toda persona natural o juridica que d g 1a

3 creacion, edicion, instalacion, transmision, exhibicion o distribucion de carteles, mensajes 0

informar, divulgar o vender

publicitarios, destinados a conocer, promover,
imilares, con el

anuncios

productos, articulos. servicios, empresas o establecimientos mercantiles y s

fin de atraer de manera directa 0 indirecta, a consumidores, consumidoras, usuarios,

usuarias, compradoras y compradores.
empresario 0 empresaria de publicidad que pretenda

ARTiClIL_O N° 8: Toda empresa,
sdicciéon del Municipio Colina, deberd

operar como tal, de manera permanente, en juri

su inscripcién ante el Servicio desconcentrado de Administracion Tributaria,

solicitar
domicilio, personas

a empresa, empresario 0 empresaria,
afiadas de

ente, deberd consignar copias acomp
iva y estatutos de la empresa, de la
bo del ultimo trimestre

indicando: nombre de I
responsables de su administracion, igualm
los originales "ad effectum videndi" del acta constitut
licencia de Actividades Econémicas correspondiente y del reci
caﬁcelado pbr este concepto.

‘ §¢'PARAGRAFO PRIMERO: Las personas j
las sociedades en las cuales las personas ya

r ciento (51%) del

uridicas de derecho publico, fundaciones

constituidas y dirigidas por dichas personas y
participacion igual o superior al cincuenta y uno po
ad’de’manera permanenite o'eventual o requeriran’dea

uedan sometidas a las demés disposiciones

ﬁaencionadas tengan

capital social; que realicert publicid
: inscripcion a que s€ refiere este Articulo, pero q
" de la presente Ordenanza.

PARAGRAFO SEGUNDO: L

publicidad de manera eventual, no estaran o
tar un permiso, en cada oportunidad, de la manera previst

as personas naturales 0 las personas juridicas que realicen

bligadas a inscribirse como empresa, pero
deberén solici a en los Articulos 12

y 14 de esta Ordenanza.

N° 9: Recibida la solicitud y los recaudos sefialados en el Articulo anterior, el

ARTICULO

Servicio desconcentrado de Administracion Tributaria, previa la correspondiente revision

de los mismos, procedera dentro de los diez (10) dias habiles siguientes a su recibo, a

resado o interesada la constancia de inscripcion, o en su defe
a las causas del rechazo. El trémite para la solicitud de

expedir al inte cto, comunicarle
mediante resolucion motivad
inscripcion de las empresas sefialadas en el Articulo 8 de la presente Ordenanza causara una

tasa de QUINCE veces el Tipo de Cambio de la Moneda de Mayor Valor Publicada por el
Banco Central de Venezuela (15 TCMMYV-BCV), la cual debera cancelar el mismo Calor

w{m el i'f‘;.‘;htf‘!;“ ’
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“ARTICULO 10: En 1a dependencia administrativa respectiva, se llevard un Libf({ dé’

: . ' ibidas, las constanci
Registro, foliado y sellado, donde se asentaran las solicitudes recibida ":;}Sﬂ.

emitidas y las Resoluciones que nieguen la solicitud de inscripcion.

miso para instalar, transmitir,

ARTICULO 11: El organismo competente negard el per .
a, si la empresa, empresario

exhibir o distribuir publicidad comercial en el Municipio Colin
. . B it it . Para el caso que la
o empresaria responsable no posee la constancia de inscripcion vigente. Pa q
¢ ; : ‘o i anera eventual. e
empresa, epipresario o empresaria reigl ce (yf,bhﬁ.lflgﬁiuﬁr‘?a“é?&% gqﬁ%&flnn , eventual, el
Logmmémgrp vV Armoemzacton de l1a Potesiades T . tcs il pevitleois
Intendente Municipal Tributario procedera de igual manera, si no ha 0

que se refiere el Capitulo III de esta Ordenanza.

CAPITULO III
DE LOS PERMISOS

p A/
W

ARTICULO 12: No podré hacerse publica la publicidad comercial, sin que antes haya ",

§ B
1]

o d

obtenido el permiso respectivo y satisfecho por el o la contribuyente, el valor dé_l impuesto‘_i_:_
correspondiente en el Servicio desconcentrado de Administracion Tributaria. i
PARAGRAFO PRIMERO: En toda publicidad comercial, destinada a permanecer a 1__-'
vista del pl';blico, debera indicarse en forma clara y visible, el numero de permiso que lew

autorice, mediante una placa, emanada de la autoridad competente elaborada con cargé‘al_ @b <

ALk

la contribuyente de que se trate. <
PARAGRAFO SEGUNDO: A los efectos de la publicidad de bonos, cupones, etiquetas; ;

tapas u otros medios similares (bonos promocionales), el Servicio desconcentrado de

Administracion Tributaria llevard su registro correspondiente.

ARTICULO Ne 13: No podré otorgarse el permiso al que se refiere al Articulo precedente,
cuando la publicidad no se ajuste a las normas establecidas en la presente Ordenanza
igualmente, cuando esté en contravencion con lo previsto en otros instrumentos legales
inherentes 4 la materia objeto de la misma,

PARAGRAFO PRIMERO: El Servicio desconcentrado de Administracién Tributaria

podré suspender, prohibir, remover cualquier medio publicitario que no se ajuste e



\meductos nocivos para la salud sin que el mensaje sobre la advertencia de sus efectos fea

“’m’elindo 6 ilegible a distancias menores de veinte (20) metros.
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PARA(iRAFO SEGUNDO: Los permisos otorgados por el Servicio desconcentradm H Fﬂeij

mistracion Tributaria para la exhibicién, colocacién o distribucién de pubhc!dad

comerc1al son intransferibles, no pueden ser cedidos, vendidos, canjeados, negomados

u'aspasados, y cesa su vigencia al producirse cualquier alteracion de las condiciones

originales.

ARTICULO N° 14: El permiso correspondiente deber solicitarse por ante el Servicio

desconcentrado de Administracion Tributaria, la cual tendra un plazo de quince (15) dias

habiles, para responder.

En la solicitud de permiso deberd indicarse:

La persona que lo solicita, su identificacién y domicilio con indicacién de los datos
de iflscripcic’)n como empresa de publicidad, si fuere el caso.

Caracteristicas y formas de la publicidad y de los medios publicitarios a utilizar.

El tiempo en el cual ser exhibida, instalada, distribuida o transmitida, el nimero de
ejemplares, el sitio y/o el espacio a ocupar.

Cualquier otro dato que las autoridades competentes municipales, conforme a la

normativa que rige la materia, determinen pertinente.

Igualmente, se debe acompaiiar los siguientes recaudos:

S

A

a.

b.

Una muestra de textos modelos, afiches, estampas, cartel o cualquier otro medio
sobre el cual se realice la publicidad comercial.

En caso de publicidad fijada en carteles, vallas y similares, fotografias actuales del
sitig, donde se instalara, plano de situacion a escala y disefio; y en caso de anuncios
con estructura propia, planos y calculos firmados por un Ingeniero colegiado o
Ingeniera Colegiada.

Sera imprescindible obtener, previamente, el visto bueno de la Direccién de
Ingenieria Municipal, en los casos expresamente sefialados en esta Ordenanza, salvo

aquellos medios publicitarios que por sus caracteristicas y naturaleza no requieran

de calculos estructurales.

ARTICULO N° 15: A los efectos del literal (b) del Articulo que antecede, cuando se trate

de anuncios que por sus dimensiones, peso, altura o ubicacién requieran para su instalacion

de una armazén o estructura determinada, debera ¢l o la solicitante adjuntar a la solicitud de

permiso, urt plano de escala de estructura y cuerpo del aviso, debidamente firmado por un

wﬁj"
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tipo de publicidad. con duracién minima de un afio, para amparar los eventuales d_ai.’!9§ y
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A S
" pe‘ﬁﬁicios due puedan causarse a terceros. La permanencia periddica de esta pé}hz% (iebEral

" ser comprobada en la oportunidad de cancelar los impuestos causados en aplicaciéq_ﬁdé;!a;

Ordenanza. copia de esta poliza de seguros se archivara en el Servicio desconcentrado de

Administracion Tributaria. El Servicio desconcentrado de Administracion Tributar?é';23§§g£f

vez, dentro”de los cinco (5) dias habiles siguientes al recibo de la solicitud del ‘permiso,

1 ‘\"“./" be |

g o yoh i (g el
remitird a la Direccion de Ingenieria Municipal dichos recaudos para, su consideracion en

un plazo maximo de treinta (30) dias habiles. En caso de que no hubiere respuesta dentro
del referido plazo de los treinta (30) dias habiles, se entendera que la Direccién de
Ingenieria Municipal, no tendra objecion alguna para la colocacién del anuncio, siempre y

cuando se cumpla con los requisitos establecidos.

ARTICULO N° 16: En aquellos casos de publicidad que conforme a las Leyes o
Reglamentos Nacionales requieran de permiso previo de alguna autoridad Nacional, no se

admitiré la solicitud de permiso a que se refiere el Articulo 14 de esta Ordenanza; Sih;léfﬁ

constancia de haber obtenido la autorizacién correspondiente.
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ARTICULO N° 17: Cuando se trate de la instalacién de medios publicitax@gs-:)en' terrenos

del dominio privado del Municipio, debera anexarse el contrato de arréndainicntq

respectivo. En dicho contrato debera establecerse, ademas del tiempo
os de Jardineria
Yy ornato, asi como, el mantenimiento del 4rea empleada. Cuando los medios publi?:itaﬁos

& i:aﬁon de
arrendamiento, la obligacion de la empresa de publicidad de efectuar trabaj

vayan a instalarse en dreas del dominio publico del Municipio, debers igualmenfe

comprometerse el interesado o interesada a efectuar trabajos de jardineria y ornato en las

zonas circundantes, a criterio de la Alcaldia a través de su 6rgano competent

PARAGRAFO UNICO: Si los medios publicitarios se van a instalar sobre inmuebles cuya

propiedad no es del Municipio, del anunciado o de las empresas publicitarias, debers

anexarse la autorizacion del propietario o propietaria de] inmueble,



ultimo trimestre cancelado por este concepto.
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ARTHCULO N° 19: En caso de traslado de un espacio publicitario, este se considerard “» 7@
comol espacio nuevo, debiendo el interesado o interesada proceder a la tramitacion qL}éJal, #w,,,“;\.

presente Ordenanza especifica al efecto.
PARAGRAFO PRIMERO: Ninguna publicidad destinada a permanecer fija en un lugar
deterinado podré ser trasladada a otro lugar.

PARAGRAFO SEGUNDO: En caso de retiro se haré de acuerdo a lo previsto en esta

«
Ordenanza.

CAPITULO IV
DE LOS MEDIOS PUBLICITARIOS

SECCION I
DE LA PUBLICIDAD EN FOLLETOS Y HOJAS IMPRESAS

ARTICULO N° 20: En caso de publicidad realizada a través de folletos, almanaques
mapas, hojas volantes, tarjetas guias, anuarios, agendas y cualquier otra edicion de
cireulacion<adicional, cada ejemplar debera llevar su correspondiente pie de imprenta, con
indi%acién del nimero total de ejemplares impresos. La empresa editora es responsable de
la ver'écidad de la cifra indicada y deberd exigir a su cliente la presentacion del recibo de
cancelacxon de los impuestos respectivos. La empresa editora y distribuidora sera
solidariamente responsable del pago de los impuestos correspondientes.

El Servicio desconcentrado de Administracion Tributaria utilizara los medios técnicos

adecuados para hacer publica la autorizacién otorgada para este tipo de publicidad

SECCION II
DE LA PUBLICIDAD EN BONOS, BILLETES O CUPONES

ARTICULO N° 21: Toda publicidad por medio de bonos, cupones, etiquetas, tapas u otros
medios similares, denominados bonos promocionales, destinados a ser canjeados al publico

por objetos de valor, requeriran en cada caso de la autorizacion del Servicio desconcentrado

de Administracién Tributaria, quien fijara las condiciones a que debe sujetarse la

- publicidad.



SECCION III
DE LA PUBLICIDAD EN CARTELES Y OTROS ANUNCIOS
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' arizasilie 2
L& ARTICULO N°® 22: Sin perjuicio de lo que establezcan las Ordenanzas, de ODKﬁCEICIGn
S ¢

erc1al odrfm ser
para colocar anuncios, carteles u otras formas de publicidad cOm P

A ilo it
. colocados en los frentes de edificios, cuando la fachada de los mismos asy 10 PETpIa y

espesor no rha or
deberan estar instalados de plano, adosados a la fachada del local, con un €sp Y

s veinte centlmetros
de cuarenta centimetros (40 cm), y una altura no menor de dos metro

' de la acera
=0 mts), contados a partir del borde inferior del aviso, hasta la superficie 0
piso.

y § ; ias, est
PARAGRAFO UNICO: En los estacionamientos de vehculos, farmacias

s e % ozl enieria Municipal
servicio, clinicas y hoteles, previo el visto bueno de la Direccion de Ing

aciones de

El Servici . rmiti colocamon del
I Servicio desconcentrado de Administracion Tributaria podré permitir la "
a fachada en
aviso indicativo del establecimiento en forma perpendicular al plano de | }f

1,50 fts: de
sentido vertical, siempre que no exceda de un metro cincuenta centimetros ( mt )

mlnlmaJ&e dos
largo, y sesenta centimetros (60 c¢m) de ancho, comenzando a una altura

a5
metros veinte centimetros (2,20 mts.) desde la arista inferior del suelo. AR
“-. ‘i:[ t
SECCION 1V
DE LOS MEDIOS PUBLICITARIOS COMBINADOS CON SERVICIOS A hA .
COMUNIDAD ; \

“\
ARTICULO N° 23: Son medios publicitarios combinados con servicios piblicos a la

comunidad aceptados por el Municipio Colina, los sefialados a continuacion:

Casetas techadas de paradas de transporte publico.

F P

Casetas telefonicas.

o
.

Modulos de papeleras.
d. Tanques de agua.

€. Mddulos que presten o sefialicen un servicio publico, tales como:

¢ Planos Guia
» Sefializadores de Estacionamientos Publicos.
* Sefializadores de Farmacias,

* Sefializadores de Seguridad Bancaria,

* Nomenclaturas Viales.

O 1
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SECCION v 3 V%f,

DE LA PUBLICIDAD POR MEDIO DE VALLAS

Y
L«\

[CULO N° 24: A los fi
ARTIF s fines de la presente Ordenanza se clasifican a las’ vallﬂs,l;‘" ¥

e 7

publ'fci arias en dos (2) tipos basicos:
- ™ P

N\ ¥
Ay P L
0

- S =
a. Vallas con estructuras propias sobre ¢l suelo y vallas en edificaciones.

; ; ;
b. Las vallas en edificaciones pueden ser con estructuras propias sobre azoteas, 0
adosadas a fachadas.

r '] " &
PARAGRAFO UNICO: Se entiende por valla, a los fines de esta Ordenanza, toda la
publicidad en forma de objeto, cartel, anuncio, globo o similar, impreso, pintado o formado

por materiales que representen letras, figuras, simbolos o signos destinados a permanecer a

Ja vista del publico.

ARTiCQFO N° 25: Toda valla publicitaria con estructura propia sobre el suelo serd
Cbmid?mdﬁf como una construccién, sometiéndose por ello a la reglamentacién de la

Ordenanza de Arquitectura, Urbanismo y Construcciones en General y las Ordenanzas de

7onificacion vigentes.

ARTICULO N° 26: Las vallas publicitarias con estructura propia sobre el suelo, podran

instalarse en las areas adyacentes a las avenidas o carreteras, sometiéndose a las siguientes

. . -
restricclones:

1. Se localizarén a una distancia lateral no menor de cinco metros (5 mts.), medidos
desde el borde de la autopista, siempre que no se involucre otra via publica.

7. Se ubicardn a no menos de doscientos metros (200 mts.) de un distribuidor vial

(acceso o desincorporacion de vehiculos).

3. La separacion entre vallas no sera menor de:

a. Ciento cincuenta metros (150 mts.), cuando se trate de vallas individuales.

b. Trescientos metros (300 mts.) cuando se trate de vallas agrupadas en un maximo

de tres (3) y que conformen una sola unidad.

-

{\RTiCULO N° 27: Las vallas solo podran colocarse:

1. En los inmuebles ubicados en areas zonificadas como comerciales, industriales y de
usos mixtos previstas en los Planos de zonificacion del Municipio Colina.

2. Sobre las azoteas y techos de las edificaciones, siempre y cuando su altura no sea
superior a la regulada en la zonificacion del sector, el area fisica de la valla se

mantenga dentro de los linderos de la edificacion, a objeto de evitar la visualizacion
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de los elementos estructurales y de fijacién de ésta a la ednﬁcacnon.iEn']z:ys\ f%q:‘ﬁ? s
deberd, ademds, presentar un proyecto de célculo y de dmsei_’icf“;‘ﬁ stru

_ gy
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debidamente firmado por un Ingeniero Colegiado o Ingenierd Co eglf!_da‘_g
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garantice que la edificacion resiste la implantacion de la valla. | & 48 Y
En las fachadas de las edificaciones. en cuyo caso, deberan ser ms.}alad?s ":'“.v_fi?!'_,f.na
plana y adosadas a la misma, siempre y cuando no ObStm)'(an’.“]aS -?rz?s de
ventilacion de la edificacion y su grosor, o exceda de treinta centimetros (3:9&@5;)
En caso de estar colocadas en 4reas que requieran circulacidn peatonsl, dibefﬁn
estar a una altura no menor de dos metros veinte centimetros (2,20 mts.) contada 1
partir del borde inferior del aviso hasta la supetficie de la acera o piso. e
En terrenos en construccion, se permitira la instalacion de cercas publlCltaI'l.'dS, por
un periodo igual al tiempo de la misma, debiendo presentar carta c.ompromiso por
parte del propietario o propietaria del terreno y contrato de arrendamiento. |
En los linderos de terrenos privados siempre que su altura no exceda de seis metrog
(6 mts.). B
En las paredes laterales y azoteas o terreno de edificaciones con uso re§1df:n?i¥1,
cuando los carteles o anuncios, tengan dirigida su visibilidad, a avemdas g
autopistas ubicadas fuera de la zona residencial, y los referidos avisos, an%n’g:i‘ds;o
carteles no sean visibles desde las vias de trdnsito o peatonales de la_ Z0ma
residencial, ni interrumpan visuales, ni perturben, si son iluminadasg a las
edificaciones vecinas.
En las aceras, tinicamente cuando se trate de medios publicitarios combinados con
servicio a la comunidad, siempre y cuando guarde un espacio de un metr&g‘igin.te
centimetros (1,20 mts.) entre el aviso y el limite interior de la acera para m"‘ﬁﬁ;e
circulacion peatonal. En el caso de aceras que tengan una seccién menor a un metro
veinte centimetros (1,20 mts.), se permitird, excepcionalmente, la colocacion de
aquellos medios publicitarios combinados con servicios a la comunidad, cuando su
colocacion sea obligatoria o esencial para la presentacion del servicio que se trate.

En estos casos Ia estructura debera estar colocada fuera de] area de la acera a una

altura de dos metrog veinte centimetros (2,20 mts.) de forma que permita la libre
circulacion peatonal,



a. En caso de ser inmueble 4o ) ]
Propiedad prj I . . s
propietaria. Privada, autorizacion del pr?pletanc{ o

© b. En caso de ser propiedad papy; i
¥ piedad publica o municipal, autorizacion del organismo

|| competente. \

: ‘\ ‘:(.\\'\ >l
_lg. Plano o croquis de | Do €2
£ L v avallay sy estructura, indicando ubicacién, dimensiomes y
= fotografias del lugar. TP

Proyecto de las obras )
¥ bras de omnato ¥ mantenimiento que deber4 efectuar en el 4rea
adyacente al lugar donde se va 5 colocar la valla

2. Estas vallas con estructuras Propias sobre suelo, deberén tener una altura minima
desde el suelo al borde inferior del cartel de dos metros con veinte centimetros (2,20
mts.) ¥ una altura maxima desde el suelo al borde superior del mismo, de nueve

metros (9 mts.). En caso de colocacion en linderos de terrenos privados, estas vallas
no podran exceder de una altura de seis metros (6 mts.)

3. Podran instalarse estas vallas con estructura propia sobre suelo, en las 4reas

definidas en los respectivos planos de zonificacién vigentes para el Municipio

Colina, como comerciales, industriales y de usos mixtos y lo sefialado en el Articulo

49, numeral 6.

4. No se permitird la colocacion de vallas cuando interfieran o disminuyan la
> visibilidad de una sefial de transito. La distancia entre una valla y una sefial no

podra ser menor de doscientos metros (200 mits.).

5. Las vallas solo podran colocarse en los tramos rectores de las vias. Su ubicacion

-« estard limitada a una distancia no menor de veinticinco metros (25 mts.) del inicio

del gramo curvo.

CAPITULO YV
DE LOS IMPUESTOS

SECCION I
DISPOSICIONES GENERALES

ARTICULO N° 29: El tributo a establecerse por el uso de los distintos medios de
Publicidad comercial descritos en esta Ordenanza, en jurisdiccion de este Municipio, tendra
“0mo base acuerdo a lo establecido en el articulo N°14 de la Ley Organica de Coordinacion
Y Armonizacién de las Potestades Tributarias de los Estados y Municipios ( LOCAPTEM),
“Los Estaqos Y municipios solo podrin utilizar como unidad de cuenta dindmica para
f cileulo ge los tributos, accesorios y sanciones el tipo de cambio de la moneda de
Mayor valor publicado por el Banco Central de Venezuela (TCMMV - BCV), sin

Perjuicig que las obligaciones deban pagarse exclusivamente en la cantidad
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eqmvalente en bolivares, al tipo de cambio vigente para la fecha del Pagt}'cieg#-““"
~ ~~accesorio o sancién” | iy

5 X 35 Sy
ARTICULO N° 30: A los fines de esta Ordenanza son contribuyentes del i Impﬂestb sob

pub]:mdad comercial los y las publicistas, entendiendo por tales a las persohas naturales

_]lll'ldlCaS definidas en el paragrafo tinico del Artculo 2 de esta Ordenanza, :
5.8

W\
\ \{; et

n, o

ARTICULO Ne° 31: Son solidariamente responsables del impuesto establec:do en  esty

Ordenanza y de sus accesorios:

a. Los anunciados, entendiendo como tales aquellas personas naturales o Juridicgg
Cuyos productos o servicios se den a conocer a través de cualquier megj,
publicitario;

b. Las‘personas naturales, juridicas, entidades 0 colectividades que constituyan up,
unidad econdémica, dispongan de patrimonio y tengan autonomia funcional, que po;
cualquier titulo tengan el dominio, uso, usufructo, posesion o tenencia de los mediog
o los elementos publicitarios a través de los cuales se difundan mensajes de
publicidad; o

. e
¢. Las personas naturales, juridicas, entidades o colectividades que constituyan utia
unidad econémica, dispongan de patrimonio y tengan autonomia funcional, que per
cualquier titulo tengan el dominio, uso, usufructo, posesion 0 tenencia de- los bienes
muebles e inmuebles a los cuales se encuentre adosado, instalado o colocado el

medio o elemento publicitario a los fines de su exhibicion.

ARTICULO N° 32: El impuesto previsto en la presente Ordenanza se calcularé de acuerdo
a lo Establecido en la LOCAPTEM, y se debera cancelar la tasa correspondleute po;

Mantenimiento anual por afio calendario y de acuerdo a su fecha de expedicion. R

PARAGRAFO PRIMERO: Para los afios subsiguientes a la obtencién del respectivo
permiso, el pago de los impuestos a que se refiere el presente Articulo, deberan ser

cancelados dentro de los treinta (30) dias siguientes a la fecha de vencimiento anual.

En caso de que él o la contribuyente no cancele los impuestos a que estd obligado u
obligada dentro de los términos establecidos en la presente Ordenanza, queda a expuesto a

la suspensién o pago de los tributos correspondiente a sanciones, por no cancelar dentro de

los plazos establecidos. .
2 !
P

PARAGRAFO SEGUNDO: Las empresas a que se refiere el Articulo- 7.de esta

Ordenanza, estan en la obligacion de enviar, en el transcurso de la segunda quincena del



de diciembre de ¢ fi :
mf‘fS\‘ ada afio, a] Servicio desconcentrado de Administracion Tribﬁtarf’ﬁ
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uaran en exhibicion el siguiente afio. Asi
curran, los cambios de publicidad que se
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RTIEULO N° 33: (y " o A 5
ARLIS ando se trate de una publicidad, cuyo impuesto se calcule "

alinente. Y cuya exhibicié
40U y bicién no vaya a exceder de treinta (30) dias, el Servicio

ntrado de ini y : )
desconce Administracion Tributaria fijard las condiciones a que debe sujetarse, y

el impuesto serd la doceava parte del que hubiere pagado, de permanecer exhibida un (1)

~

afo.

i ° 34. ; 4
ARTICULO N° 34: Cuando ¢l ¢ Ia contribuyente cambien del medio publicitario o se
haga publicidad a un producto que tenga una tasa impositiva distinta, debera cancelar el

impuesto correspondiente a la modificacion efectuada.

ARTICULO N° 35: Si un mismo medio publicitario se hiciere publicidad a dos (2) o mas
anunciados, sera responsable del pago del impuesto, en primer lugar, el o la que obtuvo el

permiso y solidariamente todos los anunciados que figuren.

ARTICULO N° 36: En el caso de la publicidad realizada en idioma extranjero que se
refiere el Articulo 5 de esta Ordenanza, el impuesto tendrd un recargo del veinticinco por

cieqto (25%) sobre los aforos establecidos a los diferentes medios.

ART'f(;ULO N® 37: La publicidad de cigarrillos, picaduras y demas derivados del tabaco,
asi cmflo de bebidas alcoholicas anunciados de conformidad con lo establecido en la
presente Ordenanza, pagard el cincuenta por ciento (50%) mas del impuesto que le

corfespondé al respectivo medio publicitario.

SECCION II
DEL IMPUESTO DE LA PUBLICIDAD EN FOLLETOS Y HOJAS IMPRESAS

ARTICULO Ne 38: Los folletos y demés publicaciones de circulacion ocasional, como los

almanaques, mapas, guias, anuarios, agendas y similares que contengan publicidad
Comercial y se ofrezcan al publico, en forma gratuita o a la venta, bajo cualquier modalidad
de presentacién y suministro al publico, pagarin UNA vez el tipo de cambio de la

Moneda de mayor valor publicado por el Banco Central de Venezuela (1 TCMMV-

BCV) por cada mil ejemplares o fraccion.

P ARAGRAFO UNICO: En cada uno de los ejemplares a los que se refieren el presente

Atticulo, se expresard en un lugar visible el numero total de ejemplares debidamente

& s
e \S:ﬁ%b F,»@ # e
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£ autonzad()s Por Servicio desconcentrado de Administracién Tributaria, fabrlcangé ;

o pl‘oductora de la publicidad, ésta no deberd elaborar mayor cantidad de lo aqui preVlsﬁb

T S, ARTICULO N° 39: [ as hojas impresas, folletos, encartes O

44

suplementos publicitarips y

Slmllares que se distribuyan a través de periddicos, revistas 0 publicaciones de csta m‘a(’le
asi como Por correo o por servicio de mensajeros, o se inserten en las bolsas o envolturaﬁkﬂe
s establecimientos comerciales, o salgan a la luz publica por oualquiet medidyq,
divulgacién, distribucion, exhibicién o suministro, pagaran UN vez el tipo de cambio de |,
moneda de mayor valor publicado por el Banco Central de Venezuela (1 TCMMV-BCy,
por cada mil ejemplares o fraccién de mil, siempre que en cada ejemplar la impresion n,
exceda de ochocientos centfmetros cuadrados (800 cm2); si sobrepasare la medida indicads
Pagaran DOS vez el tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicado por el Bang,

Central de Venezuela (2 TCMMV-BCV) por cada mil anuncios 0 fraccion.

SECCION III
DEL IMPUESTO DE PUBLICIDAD EN CARTELES Y OTROS ANUNCIOS

ARTiCULp N° 40: Toda publicidad en forma de cartel, aviso impreso, 0 formado por
materiales que representen letras, objetos, simbolos o signos destinados permanecer a [,
vista del publico, pagarn por metro cuadrado o fraccion la cantidad de UNA vez el tipo de

cambio de la moneda de mayor valor publicado por el Banco Central de Venezuela 31
TCMMV-BCV) Por afio. Este tipo de publicidad podra ubicarse: : {‘\\\:F

1. En los inmuebles con zonificacién comercial, industrial o mixto previstg en los

planos de zonificacion de este municipio.
2. Sobre las azoteas, techos y paredes de las edificaciones con zonificacién comercial,

industrial, o mixto, siempre y cuando la altura de los mismos no afe"éte ala
aprobada en la reglamentacion del sector. Para la aprobacién de este tfpp de
publicidad, el Servicio desconcentrado de Administraciéon Tributaria exnglra la
autorizacion por parte de la Direccién de Ingenieria Municipal en lo referente a la
altura y a las condiciones de seguridad del mismo.

3. En los edificios docentes, bibliotecas, instituciones filantrépicas, asistenciales,
culturales, deportivas, sanitarias y similares, s6lo podran instalarse avisos fijos
siempre que no sean mayores de tres metros cuadrados (3 mts?), ni luminosos
Unicamente que hagan referencia a la funcién de instituciones sobre cuyos edificios
se estan colocando.

4. En el interior de los locales comerciales, o en edificios de libre acceso al pubhd

debiendo pagar en estos casos la mitad de] j Impuesto asignado al medio publluuflﬂ

PR M, e PR Y I MDA WAL VLAY, AZX
X 2 SO Hav sy
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"r@spectlvo, MEDIA vez el tipo de cambio de la moneda de mayor valor- pubhcado el
por e'}Banco Central de Venezuela (0.5 TCMMV- -BCV) ' ’

i ‘ b. . ~
PARAG&AF ’!1 PBIMERO Si un mismo cartel o medio publicitario, se hiciere referepqra g*‘

adoso mas anuno"‘ ados, cada uno de éstos pagara por separado y de acuerdo a los espacms

a~

FS
que “octipa’ “la totahdad de su publicidad o aviso, en funcién de lo previsto en estgrar .M”

Ordenanza. ,,f

PARAGRAFO SEGUNDO: Cuando se trate de cartel, aviso impreso o anuncio, ubicado
en o sobre la fachada de un local o establecimiento comercial, que solo haga publicidad al
local donde esta ubicado, pagara un impuesto de UNA vez el tipo de cambio de la moneda

de mayor valor publicado por el Banco Central de Venezuela (1 TCMMYV-BCYV).

SECCION IV
DEL IMPUESTO DE PUBLICIDAD EN ANUNCIOS LUMINOSOS DIVERSOS

L4

ARTICULO N° 41: Los carteles, vallas o cualquier tipo de anuncio cuyo texto estuviere
formado por bombillos o tubos luminosos o en casos similares, pagaran el veinticinco por

ciento (25%) mas del impuesto asignado al medio.

PARAGRAFO UNICO: Para calcular la superficie de los anuncios, se consideraran éstos

en su conjunto, y no Unicamente la parte luminosa o iluminada.

ARTT&ULE 42: Las pizarras eléctricas o electrénicas distintas a las vallas, accionadas por
i

control autorriatlco manual, o programadas bajo cualquier otro mecanismo destinadas a

pubhcidad pagaran la cantidad de DOS veces el tipo de cambio de la moneda de mayor

valor publ;cado por el Banco Central de Venezuela (2 TCMMV-BCV) por afio y por

metro ¢uadrado o fraccion por aviso.

SECCION V
DEL IMPUESTO DE PUBLICIDAD EN VEHICULOS Y OTROS MEDIOS
AMBULANTES

ARTICULO 43: La publicidad pintada, colocada, instalada o exhibida por cualquier medio
de transporte publico o de carga y similares, pagaran la cantidad de Un UCAMCO (1 U.C.)

Porafio y por metro cuadrado o fraccién por motivo publicitario.

ARTiCULO 44: Los carteles, anuncios y similares colocados bajo cualquier medio en el
lnterlor de ]os vehiculos destinados al servicio de transporte de pasajeros, pagaran la

Ldn‘udad de MEDIA vez el tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicado por
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cc;om POr motivo publicitarie. AT L

er medip ep, el

- FRTICULOQ 45; [ carteles, anuncios y similares colocados bajo cuaquf
reparto, incluso bicicleta, motocicletas y S_‘-imilares!

€Xterior de los Vehiculos de carga y
o de cambio de la moneda de mayor valg( pUb_l,;Cado

Pagaran |a cantidad de UNA vez el tip
Por el Banego Central de Venezuela (
fraccion Por motivo publicitario. Qued

Se€ refier, > : ’
a exclusivamente 5 la empresa, empresario o empresaria.
&

% “
| TCMMV-BCV) por afio y por metro Suadrady
ar4 exenta del pago del impuesto, la PUblicldqq;QHe

SECCION VI
DEL IMPUESTO DE pUBLICIDAD EN LOS KIOSCOS

ARTICULO pNo 46: La publicidad que se coloque en kioscos ubicados en espacio
Publicos pagarg la cantidad de pOS veces el tipo de cambio de la moneda de mayy,,
valor p ublicado Por el Banco Central de Venezuela (2 TCMMYV-BCV) por afio y por
metro cuadrado o fraccion, quedando terminantemente prohibida la colocacion de cualquie,

tipo de pub{icidad comercial que no sea la indicada en la presente Ordenanza.

CAPITULO VI
DE LAS EXENCIONES v EXONERACIONES AL IMPUESTO SOBRE .
PUBLICIDAD 2
; Ay
ARTICULO Ne 47, Estan exentos del pago de los impuestos a que se re‘f'ég?ﬁé{é

Ordenanza:

referidos exclusi vamente a este fip

3. Las marcas de fabri |
C
. 4s comunmente usadas ep los vehiculog auto
también los distintivos de] concesionarjq PRI

4. Las inscripciones de aut '
ores, fabncantes i
y fundldores d
e

lapidas, cruces mortuorias, alegopiag Monumentos, pedestales,

: Y figuras rejjo; ,
slempre que la superficje utiliz §l0sas, artisticas ¢ decoratﬁ‘ﬂz.‘
ad -
4 para ta] fi )

_ g Nnoe ; !
cuadrados (200 cm?), Xceda de doscientos centimetros



Sy Last placas indicadoras de los profesionales participantes en edlflcamones 0 auto‘ '
(o

; ';_de o*tro tipo de obras, siempre que ocupen una superficie no mayor de cmcuen&

o

ntunetros cuadrados (0.50 cm?). L o

letreros que solo indiquen la firma, razén social, denominacion comercial o 40;

nos de una oficina, empresa o negocio cuando hayan sido esculpidos, pintados, o
colocados en planos sobre la fachada del edificio que se encuentren situados en eF ™
negocio, oficina o empresa y siempre que su superficie no exceda de un metro
cuadrado (1,00 M?), debiendo en todo caso cumplir con todos los requisitos
previstos en la presente Ordenanza.

7. La publicidad sobre prevencion de accidentes o de consumo de drogas y otras
sustancias nocivas a la salud.

8. Las destinadas a las campafias de la salud y prevencion de la enfermedad.

PARAGRAFO UNICO: Si dichos anuncios excedieren de la superficie indicada
anteriormente, quedarn sujetos al pago del impuesto correspondiente por la fraccion de
exceso; en este caso su colocacion debera tener el visto bueno del Servicio desconcentrado

de Administracion Tributaria.

b

ARTICULO N° 48: El Concejo Municipal podra autorizar al Alcalde para exonerar del

impuesto a que se refiere esta Ordenanza a:

. ‘-\L b
1. ha publicidad destinada exclusivamente a promover el turismo hacia Venezuela o
A denfro del pais.
5%
2.5La puthldad relativa a conciertos instrumentales o vocales, y de las exhibiciones
de artqs u oficios.
3. Lz’tf publicidad de espectaculos cuando se consideren de caracter educativo o
,gultural
4. La publicidad contenida en Articulos destinados a prestar un servicio a la

comunidad, como bolsas de basura y similares.

ARTiCUL'O N° 49: Las exoneraciones contenidas en el Articulo anterior, no menoscaban
las facultades del Servicio desconcentrado de Administracion Tributaria de prohibir o
remover los medios de publicidad utilizados cuando estos contravengan las normas de la

presente Ordenanza.
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DE LAS PROHIBICIONES Y LIMITACIONES ‘

™
£
<
¥, . 4

<

L‘Sf"i ‘Aj{TiCULO N°® 50: Queda terminantemente prohibida toda clase de publicidad comerciaj,

[}

en los:siguientes casos:
. v

1. Que sea contraria, a |a moral, al orden publico, a la seguridad y defensa Nacionat, o
a las buenas costumbres, . ¥

2. Que presente o pretenda demostrar como inofensivo a la salud, el consumo de
cigarrillos y/o bebidas alcohélicas.

3. Que utilice los simbolos patrios.
Que; emplee la simbologia de las sefiales de transito.

5. Que se instale en inmuebles de propiedad particular, sin autorizacion expresa de sy
propietario. |

6. Que utilice materiales, que, a juicio de las autoridades de transito, constituyan

peligro en Ia visibilidad de los conductores.

ARTICULO Ne s Queda prohibido instalar o hacer publicidad comercial en las
autopistas, avenidas, calles, veredas, aceras, postes de alumbrado publico, parques, plazas,

plazoletas, islas divisorias y en cualquier otra 4rea publica o zonas residenciales, que no se
ajuste a las disposiciones contenidas en la presente Ordenanza. Queda igualmente pIOh;{];}}gla

la publicidad comercial en aquellos sitios donde su instalacién conlleva peligros/i;l\g@i.:.y

2 & ey age .. " o, A/ L ‘
obstaculice,la visibilidad de sefiales de transito o afecte cualquier monumento hlst_g Acé}-o
2
artistico o paisajistico que hubiere en el sitio. g
g &
24 e !
cial hecha

ARTICULO N° 52: Se prohibe distribuir en la via publica la publicidad comer

por medio de hO_]aS volantes y hojas impresas. it
-\._‘:‘é,_f :
\\/Q )

ARTICULO Ne 53; Se prohibe instalar publicidad en:

L. Los caminos y carreteras de forma que dificulte la visién del paisaje, que constituya
un factor de degradacion ambiental o contribuya a agravar el ya existente, u
obstaculice el libre transito o la seguridad de éste. Los avisos en los caminos y
carrf:teras deberan contener, ademas, mensajes de caricter educacional, cultural o

turistico; el espacio ocupado por este tipo de mensajes no causars impuesto alguno

G g ,*"4!

=~

2. En las dreas designadas como Parque Nacional o Reserya Nacional

3. En los drboles, piedras, rocas y demas elementos Naturales; en log mur(j,v,';\‘“ljas
’ o ‘a

barandas, defensas, y puentes, y en lugares que por Resolucjgn especial seﬁdl% el

Municipio.



5. En I‘mtenor \
ﬁr Y exterior de los museos y teatros de propiedad publica,. en

Ofic¢inas de los P
artc ti li oderes Publicos, en los Monumentos o Edificios de valor hlsténc'o, ¢
istico o reli
gioso, salvo que se trate de publicidad de imagen para pmmover*un
espectaculo
6. Enelinterior y en las paredes exteriores de los cementerios.
7. En las sefiales i
destinadas a regular el transito excepto las sefialadas en la presente
Ordeénanza.
8. En el parabri idrios tr iti
P Sas y vidrios traseros de los vehiculos o en cualquier otro sitio que
pueda entorpecer la visibilidad, manejo o libre fluidez del transito.
9. Mediante papel pegado a las paredes con goma o engrudo.
. A través i i ’
10 de megafonos y/o alto parlantes, fijos, ambulantes o sobre vehiculos, salvo
en el interior de los establecimientos.
11. En el mobiliario de las plazas, plazoletas, parques infantiles y paseos peatonales,
quedando a salvo las estipulaciones contenidas en esta Ordenanza, referidas a
publicidad en los sectores aludidos.

12. En las viviendas particulares en zonas residenciales.

CAPITULO VIII
S DE LAS SANCIONES

'q,-)\i‘ B " é:,f‘d
ARTQEC',ULO iN° 54: Se impondré4 multa de TREINTA veces el Tipo de Cambio de
Moneda d:: Mayor Valor publicada por el Banco Central de Venezuela Treinta veces el tipo

de camblo ple la moneda de mayor valor publicado por el Banco Central de Venezuela (30

TCMMV;B_CV) y remocion el medio publicitario a costa del infractor:

<

1. Si el mensaje es contrario al orden piblico, o la seguridad y defensa Nacional, a

la’moral o a las buenas costumbres.
Si el mensaje contenido en el medio publicitario no se ajusta a la verdad.

3. Que presente o pretenda demostrar como inofensivo a la salud del consumo de

bebidas alcoholicas o utilice la actividad deportiva para promover su consumo.

simbologia de las sefiales de transito.

4. Que emplee la
5. Que utilice materiales que, a juicio de las autoridades de transito, representen

ara la visibilidad de los conductores.

peligro p
inmueble de propiedad particular, sin autorizacion de

6. Que se instale en cualquier
su propietario.

7. Que distribuya hojas volantes 0 impresas en la via publica.
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7 9. El incumplimiento de la obligacion de mantener 108 medios
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licidad comercial, |5

ceion de pub

0 mtsz 4] fra
: bio de |

. POTﬂla exhibicion de entre 11 mts’ a a moneda de mayo;
. tipo de
cantidad de VEINTE Y CINCO veces ¢! P 25 TcMMVY-BEV)

valor publicado por el Banco Central de Venezuela
¢ a2l mts? o fraccion de

. . ie su erio
« Por la exhibicién de un espacio © superficie P

s el tipo de cambio de [
. . .+ de CINCUENTA veEs
publicidad comercial, la cantidad dé e Ve nezuela (50 TCMMYV.

tral d
moneda de mayor valor publicado por el Banco Cen ‘

BCY) Sz
_ {\\‘L
minar el medio publicitario de manera voluntaria, deng@ A

Asimismo, _deberé retirar o eli
partir de la n

s siguientcs @
vés de sus 0rganos competent

otificacién al interesado, de lo

las setenta y dos (72) hora
es, podra remover el medio

contrario la Municipalidad a tra ‘
r, pudiendo ademas sancionar a la persona natural y/o

juridica infractora, con el no otorgamiento de ningun otro tipo de todas las piezas aforadas
S

y tipificadas en la presente Ordenanza por un lapso de un (1) afio. %

publicitario a costa del infracto

. : o
ARTICULO N° 56: Quien proceda a efectuar la publicidad comercial a pesar de haberle

sido negada su solicitud, ser4 sancionado con multa de CIEN veces el tipo de cambio de
la moned# de mayor valor publicado por el Banco Central de Venezuela (10:3
TCMMV- in perjuici
oy BCV), sin perjuicio del cobro del impuesto causado y no cancelado por la
utilizacion del medio publicitario y la remocion del mi
ismo, cuyo costo ser4 por cuenta del

infractor; sin perjuicio 1 e
; ade icl
mas de que el Ml.lmClpiO le sancione por el lapso de seis (6)
2

meses, a no otorgarle ningin ti
gun tipo de permi
sos de todas |
as

esta Ordenanza, piezas aforadas y tipificadas cnl



RTICULO N° 57: E| que : .
A : que instale publicidad comercial en zonas f

s 0 areas prohibidas: :
lugare prohibidas; y/o 5 través de medios 1o permitidos n
o con

autori@qdas.aseré sancionado ¢q e
}’ %  mulia de CUARENTA veces e fipo de ¢

eda de mayor v : :
mon g Yd alor publicado Por el Banco Central de Venezuela (40
.|l POr cada i :
BCV)g né .nfractor, SN perjuicio de las sanciones contempladas
disposicionés contenidas en esta Ordenangzg ademéds de la remo

r

cion del medio publ
y suspension por el lapso de seis (6)

meses, al no otorgamiento de ningtin tipo de pes

e tod i T w0
respecto de todos los medios publicitarios tipificados en este dispositivo legal, siendo los
costos a que haya lugar, por cuenta del infractor.

ARTICULO N° §8: El desacato a las citaciones expedidas por Servicio desconcentrado de

Administracion Tributaria, ser4 sancionado con multa de VEINTE veces el tipo de cambio
de la moneda de mayor valor publicado por el Banco Central de Venezuela (20

TCMMV-BCYV). En caso de reincidencia se aplicard el doble del monto por cada desacato.

ARTICULO N° 59: Ios sujetos pasivos en calidad de responsables solidarios de la
obligacion tributaria que contraten la actividad publicitaria con las personas definidas como
contribuyen‘tes, sin constatar el cumplimiento de las obligaciones que en materia de
publicidad éomercial les estan atribuidas, serdn sancionados conforme a lo establecido en

los Articulos 96, 97 y 98 de la presente Ordenanza.

ARTICULO N° 60: El que efectuare publicidad comercial sin haber cancelado el impuesto
corrgs{qondiente, serd sancionado con la remocion del medio publicitario de que se trata y

una n%’ﬂita entre el doble y el décuplo del impuesto dejado de pagar.

ARTinLO .N° 61: La infraccion por parte del Director de Ingenieria Municipal a su
obligap,ign ae responder dentro del lapso de treinta (30) dias habiles, respecto de la consulta
que le sea realizada por el Servicio Desconcentrado de Administracion Tributaria, serd
sancionada por el Contralor Municipal con multa de CINCO veces el tipo de cambio de la
moneda de mayor valor publicado por el Banco Central de Venezuela (5 TCMMYV-
BCV).

ARTICULO N° 62: En los casos en que la sancién impuesta incluya la remocion de
medios publicitarios, la autoridad competente podrd requerir la colaboracion de las
asociaciones de empresas publicitarias para la ejecucion material de la medida, siempre con

la presencia de un funcionario competente. |

ARTICULO Ne 63: En caso de sanciones pecuniarias que establezcan una pena

tomprendida entre dos limites, se hara aplicacion de ella, conforme a lo que dispone el }
|
y
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sanckon maxima que corresponda aplicar.
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“PARAGRAFO UNICO: Para la imposicion de las multas s¢
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6n al cumplimiento de 135 disposiciong,

: , acion a

cede actor con relaci A

a. Los antecedentes del infra "

esta Ordenanza. 34 hor Ta il fraccion.
ido

b. Lamagnitud del impuesto que resultare evadido p

infractores, por violacigp de
ARTICULO N° 64; Las sanciones que se impongan & los 1n |

inistrativo dictado por e] (),

ministrativo &,
presente Ordenanza, deberan estar contenidas en acto adrequisitos de Ley, para que teng,
Competente, previo cumpliniiento de las formalidades ¥ ‘nistrativos viciados de nuIidade
Plena validez y eficacia. No dando lugar a Actos Admin

s legales que rigen |a Matey
absolutas y/o anulables conforme a las previsiones 168

administrativa,

- i S€ mantendyy
; . rmara expediente, o
En todos los casos de procedimiento sancionatorios, S¢ fo

imiento oficinas de djg;

unidad de éste, aunque deban intervenir en elt prizjzz;esmfueron presentadosm;:
dependencias, respetandose el orden en que estos liktalivg & g o

procesados. Se iniciara el procedimiento mediante act(? z:ldmlnlsl i @gs
notifique alos administrados con intereses subjetivos 0 mtel‘ese,s eil - clp Sonal?ii:
directos, que pudieran resultar afectados. La notificacion cor.ltendra enr omfa. ara y pre:q&
la infraccion que se le imputa, concediéndoles el plazo de diez (10) dias hébiles, Slguilimte
a la notificacién, para que expongan sus alegatos y promuevan las pruebas conducentggag
defensa, a menos que resulte impracticable. &
g

ARTICULO N° 65: Cuando resulte impracticable la notificacion en la forma descrita e&@

Articulo que antecede, se procedera a la publicacion de un extracto del acto, en un diario ¢
mayor circulacién, en cuyo caso, se entenderd notificado e] interesado, quince (15) dias

hébiles después de [a publicacion, circunstancia que se le advertird en forma expresa.

ARTICULO Ne

66: El Servicio desconcentrado de Administracion Tributaria cumpliré
todas las actuacio

NES necesarias parg e MEjor conocimiento del asunto que debe decidir;y
» el Director de Ingenieria Municj

toda la tramitacigy, a que dé lugar g asunto
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lc}llLO N° 67: Lo ! e &
ART s hechos que se consideren relevantes para la decision de un
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cedmnen oﬁ p ser objeto de todos los medios de prueba previs
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RTIC!EQO N° 68: El Acto Administrativo que decida el caso, resol
La decision que ge e

uestlones planteadas. tanto inicialmente, como durante la tramitacion.
os que proceden, con

diote deberd s€T notificada a los infractores, indicandoles los recurs
ales deben interponerse.

de los térmi
expresion nos para ejercerlos y los 6rganos ante los cu

RTICULO N° 69: La Administracién Municipal, ajustara su actuacién a los principios

de economia, eficacia, celeridad e imparcialidad que rigen al Derecho Administrativo.

CAPITULO IX
DE LOS RECURSOS
ARTICULO N°70. De las decisiones a que se refiere esta Ordenanza podréan ejercerse los
Recursos Administrativos siguientes:
anos o funcionarios €n

a. Contra los actos de efectos particulares, emanados de los 6rg
a expedicion 0

aplicacion de las disposiciones de esta Ordenanza, relacionados con 1

negativa de los permisos para la exhibicion de publicidad comercial o suspension de

los mismos
b. Recurso Jerarqulco directamente ante el Alcalde en todas las demas materias,

sénclones y tributos dispuestos en la presente Ordenanza,
con arreglo a los plazos y formalidades previstas en

no expresamente

senaf,ados en el literal anterior,

elf Codigo Qrgamco Tributario.

"-f

En ambos cg;sos la decision del Alcalde agotara la via Administrativa.

a\é\x&‘e
-0

CAPITULO X
DISPOSICIONES DEROGATORIAS Y TRANSITORIAS

SECCION1
DISPOSICION DEROGATORIA

ARTICULO N° 71: Se deroga la Ordenanza de Publicidad Comercial, Publicada en
Gaceta Municipal N° GM/ 20/ 16-11-2005, y todas aquellas disposiciones legales

Municipa]es‘que coliden con lo establecido con esta Ordenanza.
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ARTICY 'LO N° 72: Se indica un plazo no mayor de (15) Q T Nlegy

%
] ue la Alcaldia Boly,. .
3 za para ( War
la Publicacin en Gaceta Municipal con esta ordenanza p lan,

. ion, difundg g, -
" v e e mformaCIO 3 e m
del Municipio Colina a través de su oficina Municipal d e,

. . otras dependencias, |

efectiva ¢ contenido de esta a la comunidad Colinense y 3
. vigencia de manerg i“mEdi

ARTICULO Ne 73: La presente Ordenanza entraré en vig U,

partir de sy publicacién en Ia Gaceta Municipal.

CAPITULO XI
DISPOSICIONES FINALES

ARTICULQ Ne 74: Hasta tanto se dicte la Ordenanza que establezca log Principi()sy

L N a las decisiq
Procedimientog 0 materia de recursos administrativos contr: nes e la

. = . as '
autoridades de] Municipio Colina, se aplicarén en esas materias las norm establecidyg .

laLey Orgénica de Procedimientos Administrativos.

ARTICULQ No 75: Las empresas que prestan servicio de publicidad et

erior enky
Municipio Colina comg vallas,

. ’ " E)d
carteles y otros, destinaran una parte de syg €Spacipg affa
iy

divulgacion de mensajes institucionales,



